BELTFOOD Region

...where ingredients for success are grown

BELTFOOD

NEWSLETTER Nr. 5

BELTFOOD Status

Wir freuen uns die Projektverlangerung von
BELTFOOD von Dezember 2012 bis Juni 2013
nutzen zu kénnen, um uns auf der Weltmesse flr
Bio-Produkte, der ,BioFach™, prasentieren zu
kénnen. Die zentrale Frage der ,BioFach™ - ,Wie
kann der Bio-Sektor durch verstarkte Zusammen-
arbeit und Solidaritat noch besser zu einer
lebenswerten Welt beitragen?" soll hier von allen
Marktakteuren beantwortet werden, und zwar Uber
alle Stufen der gesamten Wertschépfungskette
hinweg: ,Vom Acker bis auf den Teller" (Siehe Seite
7).
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Dezember 2012

Zentrales Anliegen des von BELTFOOD initiierten
deutsch-danischen ,Think Tank der Ernahrungs-
wirtschaft® im November 2012 war es
bedarfsorientierte Initiativen und Projekte fur die
Ernahrungswirtschaft  zu initileren bzw. umzu-
setzen. In diesem Sinne ruft BELTFOOD einen
»Think Tank"™ ins Leben - eine deutsch-danische
Gruppe von Unternehmen, Branchenvertretern und
Ministerialen - um gemeinsam Strategien und
Aktivitaten fiur die Ernahrungswirtschaft in der
Region zu diskutieren und weiterzuentwickeln
(Siehe Seite 5).
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BELTFOOD veroffentlicht neue
Projektblatter

BELTFOOD Projektergebnisse auf einen Blick
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STAYING INFORMED

Newe Markte erschieflen+++ Deutsch-
damsche Kontakte knopfen ++44 Auf
internationale Anforderungen vorberesten

German contacts +++ Get ready for

internatonal business

Hier sehen Sie zwei von vier BELTFOOD
Projektblattern mit wichtigen Informationen,
Tipps und Anregungen fir danische und
deutsche Unternehmen.

Im Einzelnen moéchten wir
Projektblatter kurz vorstellen:

Ihnen unsere

BELTFOOD Messeteilnahmen: Beim Aufbau
von Auslandsgeschaften kommt Messen eine
bedeutende Rolle zu, denn der erste Schritt in
einen neuen Markt fiuhrt haufig Uber eine
Messe. BELTFOOD bietet die gemeinschaft-
liche Teilnahme auf Messen in Deutschland
und in Danemark an, um ein gemein-
schaftliches  Auftreten der Ernahrungs-
wirtschaft nach AuBen hin zu erzielen und die
Sichtbarkeit des Einzelnen zu erhéhen.

BELTFOOD Fact Finding Tours: In der
deutsch-danischen Fehmarnbelt Region bietet
die rdaumliche Nahe der beiden Markte
Deutschland und Danemark groBes Potenzial
international aktiv zu werden. Die durch
BELTFOOD organisierten Markterkundungs-
reisen flr die deutsche Erndhrungswirtschaft
nach Danemark wund flr die danische
Ernahrungswirtschaft nach Deutschland
bieten die Mdglichkeit den Markt ,live™ zu
erleben, erste Kontakte zu potenziellen

BELTFOOD

SHOWCASE

Vertriebspartnern zu knipfen und zukiinftige
Konkurrenzprodukte zu beobachten.

BELTFOOD Capacity Development -
Workshops: Welche Potenziale bietet der
benachbarte Auslandsmarkt? Wie geht man
strategisch an Exportgeschafte heran und wie
findet man (geeignete Vertriebspartner?
Unsere Workshops vermitteln die
Erfolgsrezepte fir Ihr Auslandsgeschaft:
Marktinformationen, Export Know-How,
Interkulturelle Kompetenz und die richtigen
Kontakte.

BELTFOOD Capacity Development -
Marktinformationen nutzen: Profitieren Sie
von den BELTFOOD Markt- und Export-
informationen. Unsere Broschiire ,Erfolgs-
rezepte flr den Einstieg in den danischen
bzw. deutschen Nahrungsmittelmarkt® fihrt
Sie Schritt flr Schritt durch den Prozess der
Exportstrategie und gibt Ihnen Einblicke in
den deutschen und déanischen Lebens-
mittelmarkt.

Die Onlineversionen der Projektblatter und
der Broschiire sind auf deutscher sowie auf
danischer Sprache unter www.beltfood.org
verflugbar.
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Standortmarkenstrategie fur die
Fehmarnbelt-Region

Die Fehmarnbelt-Region ist Food-Region. BELTFOOD entwickelt die erste
Standortmarkenstrategie fiir die Region als Standort der Ernahrungswirtschaft.

Die Ernahrungswirtschaft in der deutsch-ddanischen Fehmarnbelt-Region

Die Ernahrungswirtschaft- also die produzierenden Unternehmen, die Zulieferer, die branchenspezifischen
Forschungseinrichtungen, Branchenorganisationen, sowie hoch spezialisierte Arbeitskrdfte- in der
deutsch-danischen Fehmarnbelt-Region sind Uber die Grenzen hinaus bedeutsam und erfolgreich. Bereits
seit Jahrhunderten entwickelt sich die Branche in der Region erfolgreich.

Die Fehmarnbelt-Region ist ein bedeutendes Produktions- und Handelszentrum flr Nahrungsmittel.
Insgesamt zahlt die Ernahrungswirtschaft mit Gber 450 Unternehmen und Forschungseinrichtungen und
fast 60.000 Beschaftigten zu den wirtschaftlichen Ankern der Region.

Nicht zu vergessen: die Region verfligt Uber ein groBes Angebot an hoch qualifizierten Arbeitskraften und
Uber die nationalen Branchennetzwerke foodRegio und die Fgdevareplatform, sowie (ber BELTFOOD als
deutsch-danische Briicke der Branche.

Wirtschaftliche Positionierung und Verbesserung der Attraktivitiat der Region als Food-Standort
Ziel der BELTFOOD Standortmarkenstrategie ist es, die Starken und Besonderheiten dieser Branche in
einer klaren Positionierung darzustellen. Diese wiederum soll als Grundlage fir konsistente und
emotionale Darstellung gegeniber den Zielgruppen dienen.

Denn um Unternehmen und hoch qualifizierte Arbeitskrafte am Standort zu binden, sowie neue
Unternehmen und Fachkrafte fir die Region zu gewinnen, bedarf es eines glaubwlirdigen, Uberzeugenden
und emotionalen Markenbildes.

Die neue Standortmarke ,,BELTFOOD-Region™ als ,,Untermarke™ der Fehmarnbelt-Region

Natur Nah

Die hohe Lebensqualitat der BELTFOOD-Region begriindet sich auf einer tief in der Kultur verwurzelten
Okologischen und sozialen Verantwortung.

Umweltfreundliche Produktionsmethoden, der Einsatz hochwertiger Rohstoffe, die Nahe zur Natur und das
soziale Bewusstsein der familiengefliihrten Unternehmen in der Region bilden dabei den Kern des
wirtschaftlichen Handelns.

Zusammenarbeit liber Grenzen hinweg

Die BELTFOOD Region zeichnet sich durch den Glauben an langfristige Zusammenarbeit und Kooperation
aus. Diese Uberzeugung spiegelt sich in den nationalen sowie deutsch-dénischen Kooperations-
beziehungen, im Rahmen der Branchennetzwerke, wieder. So wird ein echter Mehrwert geschaffen, von
dem alle profitieren.

Innovation und Tradition

Die BELTFOOD Region schafft es, Traditionen und Uber Generationen hinweg gewachsenes Know-How mit
frischen Ideen und Innovationsfreude zu vereinen. Diese Kombination verleiht der Branche aus der
Region auch im internationalen Vergleich einen Wettbewerbsvorsprung.

Vertrauen

Ehrlichkeit schafft Vertrauen - nicht nur gegenliiber Konsumenten, sondern auch gegeniiber Kunden und
Geschaftspartnern.

Die Vertrauenswiirdigkeit der BELTFOOD-Region beruht auf den Jahrhunderte alten Tugenden der Hanse.
Diese hanseatische Kaufmannstradition und Aufrichtigkeit ist auch heute noch Grundlage des
unternehmerischen Handelns der regionalen Erndhrungswirtschaft und macht sie dadurch einzigartig.
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Close to nature

Region

Die Erndhrungswirtschaft stellt einen bedeutsamen Eckpfeiler der Fehmarnbelt-Region dar. Im Rahmen von
Vermarktungsstrategien und Kommunikationsaktivitdten der Fehmarnbelt-Region ist es notwendig, diesen
wichtigen ,Eckpfeiler" zu beriicksichtigen.

Insgesamt soll die BELTFOOD Standortmarkenstrategie als Input fiir ibergreifende Vermarktungsstrategien
der Fehmarnbelt-Region dienen.

Weitere Informationen zur BELTFOOD Standortmarkenstrategie:
Das BELTFOOD Place Brand Book ist unter www.beltfood.org verfligbar.
Das Dokument zur BELTFOOD Standortmarkenstrategie ist Giber info@beltfood.org verfiigbar.

Zur Vorstellung der Ergebnisse der BELTFOOD Standortmarkenstrategie und zur Diskussion einer
gemeinsamen Positionierung mit weiteren wichtigen Branchen und Partnern aus der Fehmarnbelt-Region
veranstaltet BELTFOOD im Frihjahr 2013 einen Workshop. Interessierte Organisationen sind herzlich
willkommen. Weitere Informationen erhalten Sie Uber info@beltfood.org.
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Deutsch-danischer Think Tank fur
die Ernahrungswirtschaft in der
Region

Interdisziplindre Expertengruppe fiir mehr Wachstum in der
Erndhrungswirtschaft

Erstmalig initiierte BELTFOOD im November 2012 einen
deutsch-danischen, interdisziplinaren Workshop mit
Experten, Férderern und Unternehmen der
Ernahrungsbranche.

Mit diesem Workshop setzt BELTFOOD auf den frihzeitigen
Input seitens produzierender Unternehmen,
Branchenvertretern, Experten aus Wissenschaft und Bildung,
sowie politisch verantwortlichen Personen im Zusammenhang
mit  potenziellen zukiinftigen  Aktivitaten  fir  die
Ernahrungswirtschaft in der Fehmarnbelt-Region.

Die geladenen Experten waren sich Uber die Bedeutung der
Erndhrungswirtschaft flir die Fehmarnbelt-Region einig. Seit
je her, entwickelt sich die Branche in der Region stabil,
schafft Arbeitsplatze und behauptet sich auch auf dem
internationalen Parkett.

Kooperation wird in der Branche groB geschrieben:
Zusammenarbeit in nationalen Unternehmens-netzwerken
wie foodRegio e.V. und Fgdevareplatform wird erganzt durch
die deutsch-danische Zusammenarbeit unter dem Dach von
BELTFOOD.

Es wurde verabschiedet, dass ein nachhaltig bestehendes
Netzwerk aus Branchenexperten und Forderern notwendig
ist, um die Erndhrungswirtschaft in der Fehmarnbelt-Region
zu unterstlitzen und weiterhin zu einer positiven
Weiterentwicklung beizutragen.

In diesem Sinne wird sich die Expertengruppe in Form eines
»~Think Tanks" auch weiterhin regelmdBig austauschen und
kooperieren.

Darliber hinaus waren sich die Experten einer weiteren Sache
einig: die Starken und die Bedeutung der
Ernahrungswirtschaft in der Fehmarnbelt-Region ist unter
Branchenakteuren bekannt. Es miissen jedoch mehr Fakten
und Informationen (ber diese regional bedeutsame Branche
nach auBen getragen werden.

Der Workshop fand auf dem Gut Knuthenlund
(www.knuthenlund.dk) — Danemarks gréBtem Biohof - statt.
Die Betreiberin des Guts Susanne Hovmand-Simonsen gab
den Workshop-Teilnehmern spannende Einblicke in die
auBer-gewohnliche  Strategie und Entwicklung des
Unternehmens.

Herzlichen Dank an das Gut Knuthenlund!
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BELTFOOD Workshop am 21.
Februar 2013 auf dem foodRegio
Trendtag in Lubeck

Save the Date: 21. Februar 2013

foodRegio ist eine Initiative von schleswig-holsteinischen Unternehmen und Einrichtungen der
Erndhrungswirtschaft - ausgehend von der Region Liibeck.

Der foodRegio Trendtag ist seit 2007 die Jahresveranstaltung der norddeutschen Erndhrungswirtschaft.
Zwischen 150 und 200 Fachbesucher(innen) aus der Ernahrungswirtschaft nutzen alljahrlich die
Gelegenheit, sich zu aktuellen und branchenrelevanten Themen auszutauschen und zu informieren.

Am 21. Februar 2013 ist es wieder soweit. Unter dem Titel ,Erndhrung als Ausdruck des
Lebensstils" werden die media docks Liibeck wieder zum Treffpunkt der Branche.

BELTFOOD nutzt diese Plattform und organisiert einen deutsch-danischen Workshop fiir deutsche und
danische Unternehmen. Weitere Informationen folgen bald.

+++ Service fiir alle danischen Teilnehmer +++
Gemeinsame Anreise ab Rgdby Havn! Anmeldung und weitere Informationen erhalten Sie (ber Sgren
Sgrensen sps@greencenter.dk.

foodRegio =

SCHON

BELTFOOD
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Leinen Los auf der ,,BioFach"

BELTFOOD prasentiert sich auf der ,,BioFach" 2013

Die Weltmesse flr Bio-Produkte ,BioFach"
versammelt einmal im Jahr die Vertreter des
gesamten Bio-Sektors in Nirnberg. Vom 13. Bis 16.
Februar 2013 gestalten internationale
Branchenakteure von der Messe aus Markt, Bio-
Bewegung und Politik fir eine zukunftsféahige Welt
mit. Nunmehr bereits zum zehnten Mal seit 2004
prasentiert sich die Land- und Erndhrungswirtschaft
Schleswig-Holsteins mit einem Gemeinschaftsstand
auf der ,BioFach™ und BELTFOOD ist dabei.

Auf dem vom Ministerium fiur Landwirtschaft,
Umwelt und landliche Raume des Landes
Schleswig-Holstein organisierten Gemeinschafts-
stand zeigen Anbieter eine breite Palette
hochwertiger Produkte aus 6kologischer Erzeugung

bzw. spezielle Produkte und Dienstleistungen fir
diesen Bereich. Die diesjahrigen Schwerpunkt-
themen gemeinsame Werte, partnerschaftliches
Handeln, faire und transparente Wertschépfungs-
ketten sowie Vielfalt durch Regionalitat und
Globalisierung sind auch zentrale Themen von
BELTFOOD. BELTFOOD ergreift die Chance auf
dieser Weltmesse prasent zu sein und die
Projektergebnisse einem breiten Messepublikum
vorzustellen. Besuchen sie uns auf der ,BioFach"
2013. Wir freuen uns auf Sie!

Niirnberg, Germany

13.-16.2.2013
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BELTFOOD

rossing bridges - heading new markets -

Ausblick:

BELTFOOD Projektverlangerung

Die urspringliche Laufzeit des Projekts BELTFOOD von Januar 2010 bis Dezember 2012 wurde um
weitere sechs Monate verlangert. Das Projekt wird somit weiterhin bis zum 30. Juni 2013 gefdrdert.

BELTFOOD Workshop: Vorstellung der BELTFOOD Standortmarkenstrategie im Friihjahr

2013.

BELTFOOD Workshop am 21. Februar 2013 in Liibeck auf dem foodRegio Trendtag in

Liibeck.

Fir weitere Informationen kontaktieren Sie bitte das
Grgnt Center unter Tel.: +45 54 607000/
Wirtschaftsférderung Liibeck GmbH unter 0451-7065529/

bzw. die

BELTFOOD IS A PROJECT BY WIRTSCHAFTSFORDERUNG LUBECK AND GREEN CENTER.

Contact info@beltfood.org or

Wirtschaftsférderung LUBECK GmbH, FalkenstraBe 11, D-23564 Liibeck, T +49 (0)451 70655-0, info@luebeck.org
Green Center, Videncenter R&havegard, Maribovej 9, DK-4960 Holeby, T +45 5460 7000, mail@greencenter.dk

Fehmarnbelt

Sja=lland - Plén - Ostholstein - Liibeck
Graenselest samarbejde

®s S)ELLAND )
Grenzenlose Zusammenarbeit
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BELTFOOD Status

Vi er glade for at kunne udnytte forleengelsen af
BELTFOOD-projektet fra december 2012 til juni
2013, saledes at vi kan praesentere projektet pa
verdensmessen for gkologiske produkter ,BioFach™.
Det centrale sp;zsrgsmé’ll pa messen ,BioFach"
~Hvordan kan den gkologiske branche bidrage til en
verden, der er vaerd at leve i, gennem et styrket
samarbejde og solidaritet?" skal besvares af alle
aktgrer pa markedet, og det skal ske gennem
samtlige veerdiskabende led: ,Fra jord til bord" (se
side 7).

Side 1

December 2012

Et centralt formal med mgdet om den dansk-tyske
~Taenke-Tank for fgdevareindustrien® i november
2012, som BELTFOOD har taget initiativ til, var at
initiere hhv. implementere behovsorienterede
initiativer og projekter inden for fgdevareindustrien.
P& dette grundlag starter BELTFOOD en ,Teenke-
Tank"™ - en dansk-tysk gruppe af virksomheder,
branche- og ministerierepraesentanter - for i
feellesskab at drgfte og videreudvikle strategier og
aktiviteter for fgdevareindustrien i regionen (se
side 5).

ig)
BELTFOOD

BELTFOOD klar med nye
projektpublikationer

BELTFOODs projektresultater i oversigtsform

e
BELTFOOD

Side 2

STAYING INFORMED

Newe Markte erschieflen+++ Deutsch-
damsche Kontakte knopfen ++44 Auf
internationale Anforderungen vorberesten

German contacts +++ Get ready for

internatonal business

Her ses 2 af 4 BELTFOOD projektpublikationer
med vigtige informationer, tips og inspiration
til danske og tyske virksomheder. Vi vil
hermed gerne give en kort praesentation af
vores projektpublikationer:

BELTFOOD Messedeltagelse: N3ar der skal
laves forretninger i udlandet, spiller messer
en vigtig rolle i opstartsfasen, idet det fgrste
skridt mod et nyt marked ofte tages pd en
messe. BELTFOOD tilbyder fzelles deltagelse
pa messer i Tyskland og Danmark, dels for at
fadevareindustrien optraeder sammen udadtil,
og dels for at forgge synligheden af de
enkelte aktgrer.

BELTFOOD Fact Finding Tours: P3 grund af
den geografiske naerhed af de to markeder i
Tyskland og Danmark rummer den dansk-
tyske Femern Balt-region et stort potentiale
for at agere internationalt. BELTFOOD
organiserer rejser med henblik pd at foretage
markedsundersggelser og giver derigennem
repraesentanter fra den tyske fgdevareindustri
mulighed for at komme til Danmark og
repraesentanter fra den danske
fadevareindustri mulighed for at komme til
Tyskland og opleve markedet ,live®, knytte
indledende kontakter til potentielle
distributgrer og stifte bekendtskab med
produkter fra fremtidige konkurrenter.

BELTFOOD

SHOWCASE

BELTFOOD Capacity Development -
Workshops: Hvilket potentiale indeholder
markedet i nabolandet? Hvordan griber man
eksport an strategisk, og hvor finder man
egnede distributgrer? Pa vores workshops
formidles succesopskrifter pa netop dit
eksporteventyr: Markedsinformationer,
eksport-know-how, interkulturel kompetence
og de rigtige kontakter.

BELTFOOD Capacity Development -
Workshops: Du kan profitere af BELTFOODs
markeds- og eksportinformationer. Vores
brochure ,Opskrifter pa succes for opstart pa
det danske hhv. tyske marked for fgdevarer®
fgrer dig trin for trin gennem processen med
en eksportstrategi og giver dig indblik i det
danske og det tyske marked for
levnedsmidler.

Onlineversionen af projektpublikationerne og
brochuren findes p& bade dansk og tysk pa
adressen www.beltfood.org.
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Side 3

Brandstrategi for Femern Beaelt-
regionen

Femern Balt-regionen er en fgdevare-region. BELTFOOD udvikler den fgrste
brandstrategi for regionen som stedet for fgdevareindustrien.

Fgdevareindustrien i den dansk-tyske Femern Bzelt-region

Fgdevareindustrien - det vil sige produktionsvirksomheder, underleverandgrer, forskningsinstitutioner
inden for branchen, brancheorganisationer samt hgijt specialiseret arbejdskraft i den dansk-tyske Femern
Baelt-region - har stor betydning og succes ud over greenserne. I flere &rhundreder har branchen i
regionen haft succes og udviklet sig positivt.

Femern Beelt-regionen er et vigtigt centrum for produktion af og handel med fgdevarer.
Fgdevareindustrien omfatter mere end 450 virksomheder og forskningsinstitutioner med naesten 60.000
medarbejdere, og den er en af de gkonomiske hjgrnesten i regionen.

Det ma heller ikke glemmes, at regionen rader over et stort udbud af hgijt kvalificeret arbejdskraft samt
de nationale branchenetvaerker foodRegio og Fgdevareplatformen samt BELTFOOD som dansk-tysk bro
inden for branchen.

@konomisk positioniering og forggelse af regionens attraktivitet som et godt sted at veere
etableret som fgdevarevirksomhed

Formalet med BELTFOOD-brandstrategien er at fremstille denne branches styrker og seerlige kendetegn
gennem en tydelig positionering. Denne positionering skal sa tjene som grundlag for en gennemtaenkt og
emotionel beskrivelse over for malgrupperne.

Det kraever nemlig et trovaerdigt, overbevisende og emotionelt billede af et brand, hvis virksomheder og
hgjt kvalificeret arbejdskraft skal bindes til stedet, samt hvis der skal tiltreekkes nye virksomheder og ny
arbejdskraft til regionen.

Det nye brand ,,BELTFOOD-Region™ som ,,underbrand" til Femern Bzalt-regionen

Naerhed til naturen

Den hgje livskvalitet i BELTFOOD-regionen kan fgres til-bage p@ den okologiske og sociale
ansvarsbevidsthed, der er dybt forankret i kulturen.

Miljevenlige produktionsmetoder, anvendelse af ravarer af hgj kvalitet, naerhed til naturen og den sociale
bevidsthed i de ofte familiedrevne virksom-heder i regionen udggr kernen i den erhvervs-maassige
aktivitet.

Neerheden til naturen og neerheden til mennesket er ngglen til succes i BELTFOOD-regionen.

Samarbejde henover greenserne

BELTFOOD-regionen er kendetegnet ved troen pa langsigtet samarbejde. Denne overbevisning afspejler
sig i b&de de nationale og i de dansk-tyske samarbejdsrelationer inden for netvaerkerne i branchen. P3
denne made skabes der segte mervaerdi til gavn for alle.

Innovation og tradition

I BELTFOOD-regionen er det lykkedes at forene traditioner og know-how opbygget gennem generationer
med nye ideer og interessen for at skabe fornyelse. Denne kombination giver branchen i regionen et
konkurrenceforspring - ogsa i international sammenligning.

Tillid

Frlighed skaber tillid - ikke kun over for forbrugerne men ogsa i forhold til kunder og forretningspartnere.
BELTFOOD-regionens troveerdighed bygger pd& hanse-forbundets &rhundredgamle dyder. Denne
hanseatiske kgbmandstradition og oprigtig-hed udggr stadig den dag i dag grundlaget for
virksom-hedernes aktiviteter inden for den regionale fgdevare-industri, og netop det ggr dem sa
enestdende.
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Fgdevareindustrien udggr en vigtig hjgrnesten i Femern Balt-regionen. 1 forbindelse med

markedsfgringsstrategier og kommunikationsaktiviteter i Femern Bezlt-regionen er det ngdvendigt at tage
hgjde for denne vigtige ,hjgrnesten®.

Overordnet skal BELTFOOD-brandstrategien tjene som
markedsfgringsstrategi.

input for Femern Beelt-regionens overordnede

Yderligere information om brandstrategien for BELTFOOD:

Publikationen BELTFOOD Place Brand Book findes pa adressen www.beltfood.org.

Publikationen BELTFOOD Brandstrategi kan fas ved henvendelse til info@beltfood.org.

BELTFOOD afholder en workshop i januar 2013 med henblik pa at praesentere resultaterne af BELTFOOD-
brandstrategien og for at drgfte en faelles positionering med andre vigtige brancher og partnere i Femern
Bzelt-regionen. Interesserede organisationer og virksomheder er hjertelig velkomne til at deltage. Yderligere
information fas ved henvendelse til info@beltfood.org.
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Dansk-tysk Taenke-Tank for
fodevareindustrien i regionen

Interdisciplinaer ekspertgruppe for mere vakst inden for fgdevareindustrien

I november 2012 afholdt BELTFOOD for fgrste gang en
dansk-tysk interdisciplinser workshop med eksperter,
interessenter og virksomheder fra fgdevarebranchen.

Med denne workshop satser BELTFOOD pa et tidligt input fra
producerende virksomheder, brancherepraesentanter,
eksperter fra videnskab o0g uddannelse samt politisk
ansvarlige personer i forbindelse med potentielle fremtidige
aktiviteter for fgdevareindustrien i Femern Baelt-regionen.

De indbudte eksperter var enige om fgdevareindustriens
betydning for Femern Bealt-regionen. Branchen i regionen
har altid udviklet sig stabilt, skabt arbejdspladser og gjort sig
galdende internationalt.

Kooperation staves med stort i branchen: Samarbejdet i
nationale virksomhedsnetveerker som foodRegio e.V. og
Fgdevareplatformen suppleres af det dansk-tyske
samarbejde inden for BELTFOOD.

Det blev besluttet, at et baeredygtigt netveerk bestdende af
brancheeksperter og interessenter er ngdvendigt for at stgtte
fgdevareindustrien i Femern Balt-regionen og for at bidrage
til en fortsat positiv videreudvikling.

Derfor har ekspertgruppen fortsat til hensigt at mgades
regelmaessigt for at udveksle erfaringer og viderefgre
samarbejdet i form af en , Taenke-Tank".

Derudover var eksperterne enige om vyderligere én ting:
Styrkerne og betydningen for fgdevareindustrien i Femern
Baelt-regionen er velkendte blandt branchens aktgrer. Der
skal imidlertid arbejdes p& at informere mere udadtil, sdledes
at omverdenen erfarer mere om denne branche og hvad der
rorer sig pa omradet.

Workshoppen blev  afholdt p& Knuthenlund Gods
(www.knuthenlund.dk) - Danmarks stgrste gkologiske
landbrug. Ejeren af godset, Susanne Hovmand-Simonsen,
gav  workshop-deltagerne et spaendende indblik i
virksomhedens usadvanlige strategi og udvikling.
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BELTFOOD workshop den 21.
februar 2013 pa foodRegio
trenddagen i Lubeck

Notér datoen i kalenderen: 21. februar 2013

foodRegio er blevet oprettet pa initiativ af Slesvig-Holstenske virksomheder og organisationer inden for
fadevareindustrien - med udgangspunkt i regionen Liibeck.

foodRegio trenddagen har siden 2007 veeret den vigtigste arligt tilbagevendende begivenhed for den
nordtyske fgdevareindustri. Mellem 150 og 200 fagfolk fra fodevareindustrien benytter hvert ar
lejligheden til at mgdes for at udveksle erfaringer, drgfte aktuelle og brancherelevante emner samt for at
fa ny viden.

Den 21. februar 2013 gentages successen. Media docks i Libeck danner igen rammen om
begivenheden, der i &r har faet titlen ,Fedevareforbrug som udtryk for livsstil".

BELTFOOD udnytter denne platform og planlaegger at afholde en dansk-tysk workshop for danske og
tyske virksomheder. Yderligere information faglger snarest.

+++ Service for alle danske deltagere +++
Fzlles transport fra Rgdby Havn! Tilmelding og yderligere information: Sgren Sgrensen
sps@greencenter.dk.

foodRegio =
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BELTFOOD


http://www.knuthenlund.dk/forside/
http://www.knuthenlund.dk/forside/
http://www.knuthenlund.dk/forside/
http://www.knuthenlund.dk/forside/
http://www.knuthenlund.dk/forside/
mailto:sps@greencenter.dk
mailto:sps@greencenter.dk
mailto:sps@greencenter.dk

Med pa verdensmessen ,,BioFach"

BELTFOOD przesenterer sig pa messen ,,BioFach" i 2013

P& verdensmessen for gkologiske produkter
~BioFach" mgdes repraesentanter for hele den
gkologiske branche én gang om &ret i Nirnberg.
Fra den 13. til den 16. februar 2013 er
internationale brancheaktgrer pa messen med til at
udforme en fremtidsorienteret verden med
elementer fra markedet, fra den g@gkologiske
bevaegelse og fra politisk hold. Nu er det 10. gang
siden 2004 at landbruget og fg@devareindustrien i
Slesvig-Holsten deltager med en fzlles stand pa
~BioFach™ - og BELTFOOD er ligeledes med.

P& den fzlles stand, der er organiseret af delstaten
Slesvig-Holstens ministerium for landbrug, miljg og
landdistrikter, viser udbyderne et bredt sortiment
af kvalitetsprodukter fra gkologisk produktion samt
specielle  produkter og tjenesteydelser fra

branchen. De centrale emner i &r er feelles veerdier,
aktiviteter i partnerfzellesskab, faire og
transparente vaerdiskabende led samt
mangfoldighed gennem regional orientering pa den
ene side og globalisering pa den anden, hvilket
ogsé er centrale emner for BELTFOOD. BELTFOOD
griber chancen for at vaere repraesenteret pa denne
verdensmesse med henblik pd8 at praesentere
projektets resultater for et bredt messepublikum.
Kom og besgg os pa ,,BioFach™ 2013. Vi glaeder os
til at se jer!

Niirnberg, Germany

13.-16.2.2013
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BELTFOOD

rossing bridges - heading new markets -

Fremtidige opgaver:

BELTFOOD Projektforlaengelse

BELTFOOD projektet var oprindeligt tiltaenkt at skulle vare fra januar 2010 til december 2012, men
er blevet forlaenget med seks maneder. Der arbejdes dermed videre i projektet frem til 30. juni

2013.

BELTFOOD Workshop: Prasentation af BELTFOOD stedbundne brand strategi i foraret 2013

BELTFOOD Workshop den 21. februar 2013 i forbindelse med den arlige Trendday i Liibeck, der

arrangeres af fgdevarenetveaerket “foodRegio”.

For yderligere informationen kontakt venligst Grgnt Center, Sgren Sgrensen pa Tel.: +45 54 607000/

eller Wirtschaftsforderung Libeck GmbH, Karolina Miler pé’u 0451-7065529/

BELTFOOD IS A PROJECT BY WIRTSCHAFTSFORDERUNG LUBECK AND GREEN CENTER.

Contact info@beltfood.org or

Wirtschaftsférderung LUBECK GmbH, FalkenstraBe 11, D-23564 Liibeck, T +49 (0)451 70655-0, info@luebeck.org
Green Center, Videncenter R&havegard, Maribovej 9, DK-4960 Holeby, T +45 5460 7000, mail@greencenter.dk

Fehmarnbelt

Sja=lland - Plén - Ostholstein - Liibeck
Graenselest samarbejde
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