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BELTFOOD  Status 

Im Rahmen des Arbeitspaketes BELTFOOD 
Science initiierte BELTFOOD im ersten Halbjahr die 
zwei Workshops ĂGrenz¿berschreitende deutsch-
dänische Lebensmittelsicherheitñ und ĂFood 
Industry in the Fehmarnbelt-Region: A factor of 
Growth?ò. Diese richteten sich zu einen an 
Vertreter aus Behörden und Akteure aus dem 
Bereich der Lebensmittelsicherheit und zum 
anderen an Vertreter aus Politik und 
Wirtschaftsförderung (Siehe  Seite  2-3). 
 
Highlight des Arbeitspaketes BELTFOOD Business 
War der deutsch-dänische Gemeinschaftsstand auf 
der FoodExpo in Herning (Siehe  Seite  4-6). 
 
 

Das Arbeitspaket BELTFOOD Region fokussiert 
derzeit auf die Entwicklung einer Standort-
markenstrategie für die Region als Standort der 
Ernährungswirtschaft. Erstes Ergebnis: Eine Studie 
über das Image und die Identität der Fehmarnbelt-
Region als Wirtschaftsstandort und Standort der 
Ernährungswirtschaft (Siehe  Seite  7-9).     
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Grenzüberschreitende deutsch-
dänische Lebensmittelsicherheit 

 
BELTFOOD Workshop auf dem 6. foodRegio Trendtag am 23.2.2012 in Lübeck 

Lebensmittelsicherheit entlang der deutsch-
dänischen Grenzen gewinnt an Relevanz: 
2010 wurden Lebensmittel im Wert von 4,2 
Milliarden Euro zwischen Deutschland und 
Dänemark im- und exportiert. Die feste 
Fehmarnbelt-Querung wird die internationalen 
Aktivitäten der Ernährungswirtschaft noch 
weiter vorantreiben. 

  
Der BELTFOOD Workshop bot deutschen und 
dänischen Behörden und Akteuren aus dem 
Bereich Lebensmittelsicherheit eine Plattform 
zur Diskussion rund um grenzüberschreitende 
Lebensmittelsicherheit in der Region, zur 
Herstellung von Kontakten und zum 
Austausch über die jeweiligen Systeme und 
Strukturen. 
 
Die Teilnehmer bekamen damit die 
Gelegenheit, die jeweils anderen Systeme, 
Strukturen und Akteure kennenzulernen und 
das Thema grenzüberschreitende Lebens-
mittelsicherheit in der deutsch-dänischen 
Fehmarnbelt-Region zu diskutieren. 
 
 
 
 
 

Auf dem Programm standen Vorträge über 
das deutsche und das dänische System zur 
Sicherstellung der Lebensmittelsicherheit.  
In diesem Zusammenhang referierte Dr. 
Klaus- Dietrich Sturm, Ministerium für 
Landwirtschaft, Umwelt und ländliche Räume 
des Landes Schleswig-Holstein, Abteilung 
Verbraucherschutz und Veterinärwesen über 
die Rechtsgrundlagen, Behördenstrukturen 
und Kontrollsysteme in Deutschland.  
 
Sørine Quaade Møller vom Ministry of Food, 
Agriculture and Fisheries, Danish Veterinary 
and Food Administration, International Trade 
berichtete im Vergleich hierzu über das 
dänische System zur Lebensmittelkontrolle.  
 
 
Zur Inspiration für die zukünftige Strategien 
und Aktivitäten in der deutsch-dänischen 
Grenzregion berichtete  Dr. Martin Hamer, 
Executive Director GIQS, über die 
Erfahrungen aus 10 Jahren Projektarbeit in 
der deutsch-niederländischen Grenzregion. 

  
 
 



BELTFOOD Workshop: 
Food Industry in the Fehmarnbelt-

Region: A factor of Growth? 
 

BELTFOOD Workshop am 15.05.2012 im dänischen Holeby 

Speisekammer mit Weltrufé..in der Fehmarnbelt-Region sind weltbekannte Marken, Hersteller 
hochwertiger Nischenprodukte und renommierte Dienstleister, Zulieferer und Anlagenbauer zuhause. 
Auch die Zahlen sprechen für sich: etwa 12,6 Prozent (2009) aller Arbeitsstellen in der Region lassen sich 
der Ernährungswirtschaft zuordnen (BELTFOOD Cluster Analysis 2011). 

 
Was für diese wichtige Branche derzeit in unserer Region angeboten wird, und welche Maßnahme in 
Zukunft notwendig sein könnten, diskutierten Vertreter aus schleswig-holsteinischen und dänischen 
Ministerien auf dem BELTFOOD Workshop ĂFood Industry in the Fehmarnbelt-Region: Industry of 
Growth!?ñ am 15.05.2012 im dänischen Holeby.  

 
Gemeinsam haben die teilnehmenden Vertreter aus dem Wirtschaftsministerium Schleswig-Holstein, dem 
Ministerium für Landwirtschaft, Umwelt und ländliche Räume (MLUR), dem Vækstforum der Region 
Sjælland, dem dänischen Ministerium für Lebensmittel, Landwirtschaft und Fischerei sowie der Universität 
Roskilde mit der Wirtschaftsförderung Lübeck (BELTFOOD) und dem Grønt Center (BELTFOOD) zukünftige 
Handlungsfelder und mögliche Maßnahmen zur Unterstützung der Ernährungswirtschaft in der Region 
identifiziert.  

 
Im Fokus der Diskussion lagen insbesondere die Themen Qualifizierung/ Fachkräftesicherung, 
Ressourcensicherung, Cluster und Netzwerkarbeit sowie Politik: Handlungsfelder, die zukünftig nach ganz 
oben auf die Agenda von Wirtschaftsförderungsakteuren und politischen Strategien gesetzt werden 
müssen. 

  
 
 

 
 
 

 
 

 

 
 
 

 

 

 

 

 

BELTFOOD veröffentlicht neue 
Broschüre 

ĂErfolgsrezepte f¿r den Markteintritt nach Dªnemark /Deutschlandñ 
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Für alle, die sich für die strategische Vorbereitung von Exportgeschäften und für den deutschen bzw. 
dänischen Lebensmittelmarkt interessieren, liefert BELTFOOD nun in seiner neuen Broschüre nützliche 
Tipps und Informationen. 

 
 

Die Broschüre geht aus dem BELTFOOD Capacity Development Programm hervor. Das deutsch-dänische 
Schulungskonzept wurde speziell für die Ernährungswirtschaft in der Fehmarnbelt-Region entwickelt und 
umgesetzt.  

 
 

Die Onlineversion ist auf deutscher sowie auf dänischer Sprache unter www.beltfood.de/brochure 
verfügbar. 

  
 

http://www.beltfood.de/brochure
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BELTFOOD auf der FoodExpo 2012 
Unternehmen knüpfen Kontakte auf der FoodExpo 

 BELTFOOD besuchte mit einem großen deutsch-
dänischen Gemeinschaftsstand zusammen mit fünf 
dänischen und drei deutschen Unternehmen die 
Messe FOODEXPO im dänischen Herning. 
 
Planteriet Aps ist eines der teilnehmenden 
Unternehmen und berichtet von seinen 
Erfahrungen: 
ĂEs war fantastisch, auf der Messe in Herning 
beteiligt zu sein. Wir haben so viele  positive 
Rückmeldungen bekommenñ, sagt Tine  Vinther  
Clausen . ĂUnd wir haben viele gute Kontakte 
geknüpft, die wir bereits in vollem Gange 
nachbereiten. Die Möglichkeit, die Geschichten und 
Ideen hinter unserem Produkt zu erzählen und 
direkten Konsumentenfeedback zu erhalten war, 
sowohl für meinen Geschäftspartner Christian als 
auch für mich, überwältigend.    
Neben der Zusammenarbeit mit anderen 
Unternehmen, war für unsere Teilnahme auf der 
FoodExpo 2012 auch maßgeblich, dass wir Teil des 
BELTFOOD Standes waren. Hier haben wir während 
des gesamten Prozesses von der Entscheidung bis 
zum letzten Messetag professionelle Hilfe 
bekommen. Für Aussteller gibt es viele 
Möglichkeiten und viele Dinge zu beachten, und es 
ist toll, dass es Menschen gibt, die uns an die Hand 
nehmen und unseren Enthusiasmus teilen. Mit den 
anderen Unternehmen auf dem deutsch-dänischen 
BELTFOOD Stand konnten wir von Anfang an 
interessante Beziehungen aufbauen.  
 
 
 
 
 
 

Unser Kräuter-Getränk ist ein gekühltes Produkt, 
sodass es eine Herausforderung war, die Produkte 
zu transportieren.  
Vagn P Fisch aus Næstved war auch Teil des 
BELTFOOD Standes in Herning, und bot uns sofort 
an, einen gemeinsamen Transport nach Herning an. 
Das ist Zusammenarbeit!ñ sagt Tine Vinther 
Clausen. 
 
Zurück ist die Herausforderung nun, das 
Kräutergetränk Plantedrik im ganzen Land auf Kurs 
zu bringen. ĂWir haben einige gute Kontakte 
geknüpft, und stehen derzeit vor der 
Herausforderung, das richtige Netzwerk von 
professionellen Händlern zu schaffen. Als kleines 
Unternehmen ist man nicht immer für alle Händler 
attraktivñ, sagt Christian  Lorentz  Bagger .  
ĂAber unser Ziel ist es zu wachsen, und wir sind 
zuversichtlich, dass es jemanden gibt, der helfen 
wird, unser Produkt auf den Markt zu bringenñ, sagt 
Christian  Lorentz  Bagger  abschließend.  
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BELTFOOD Video 
Impressionen & Eindrücke: BELTFOOD auf der FoodExpo 2012 

 

Zum Video: 

www.beltfood.de/foodexpo  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Zur Fotogalerie: 

www.beltfood.de/galerie  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

http://www.beltfood.de/foodexpo
http://www.beltfood.de/galerie


 
 

Fehmarnbelt - Region  als  Wirtschaftsstandort  
Es wurde untersucht welche Imagedimensionen die Fehmarnbelt-Region als Wirtschaftsstandort in 
besonderer Weise auszeichnen.  
Identifiziert wurde dass die Fehmarnbelt-Region insbesondere für folgende Dimensionen steht: 
 
Á Herzliche & freundliche Menschen 
Á Ort, den man gerne besucht  
Á Hohe Lebensqualität 
Á Karrieremöglichkeiten 
Á Investitionsmöglichkeiten  
Á Gute Infrastruktur 
 

Es wurde festgestellt, dass die Identität der Region positiver ausfällt als das Image der Region: Menschen, 
die in der Region leben, bewerten verschiedene Imagedimensionen grundsätzlich als positiver als 
Menschen, die in anderen Regionen in Deutschland und Dänemark leben.  
Es wurde festgestellt, dass das Image und die Identität der Fehmarnbelt-Region in Bezug auf die 
Ernährungswirtschaft in Deutschland insgesamt besser ausfallen als in Dänemark.  
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
- Brücke für die Ernährungswirtschaft -  
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Image und Identität der 
Fehmarnbelt-Region als Standort 
der Ernährungswirtschaft 
 

BELTFOOD hat in einer Umfrage untersucht,  welches Image und welche 
Identität die  Fehmarnbelt- Region als Wirtschaftsstandort bzw. Standort der 
Ernährungswirtschaft hat.   

537 ĂYoung Professionalsñ im Alter von  20 bis 39 Jahren aus Deutschland und Dänemark wurden im 
Zeitraum vom 30.05.2012 bis zum 10.06.2012  über  Ihre Meinung zur  Fehmarnbelt-Region  als Standort 
der  Ernährungswirtschaft befragt.  Dabei wurde auch ein Vergleich der Meinungen  derjenigen, die selbst 
in der Fehmarnbelt-Region leben, (Identität; n= 166) und denjenigen, die in anderen Regionen leben 
(Image; n=371), umgesetzt.  
 
Die Studie zeigt auf: Wofür steht die Fehmarnbelt-Region? Welche Assoziationen weckt die Region in 
Zusammenhang mit der Ernährungswirtschaft bzw. mit Lebensmitteln? 
Nebeneffekt: Es konnte untersucht werden, welche Eigenschaften dem deutschen und dem dänischen 
Konsumenten bei Lebensmitteln besonders wichtig sind.  
 
Die Studie ist Teil des BELTFOOD Arbeitsbereiches Place Branding , in dem eine Standortmarkenstrategie  
für die Fehmarnbelt-Region als  Food-Standort erarbeitet wird. Übergreifendes Ziel: Erhöhung der 
Attraktivität und emotionalen Anziehungskraft der Region unter Fach-und Führungskräften der 
Ernährungsbranche und Nachwuchskräften. 

 
Assoziationen  Fehmarnbelt - Region  
Insgesamt zeigt sich, dass unter den deutschen und den dänischen Befragten grundsätzlich ein 
differenziertes Bild in Zusammenhang mit der Fehmarnbelt-Region besteht. 
Während für den Deutschen die Fehmarnbelt-Region gleichbedeutend mit ĂOstseeñ und ĂUrlaubñ ist,  
assoziiert der Däne das Gegenteil: Fehmarnbelt-Region steht hier in erster Linie für die Ăfeste 
Fehmarnbelt-Querungñ, ĂArbeitñ und den ĂHandel zwischen Deutschland und Dªnemarkñ. 
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What comes first into your mind when you hear 
"Fehmarnbelt-Region? 

Top 10 answers from DE and DK 

D in % DK in % 

6,75 

4,93 

5,74 

4,6 
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10 

Fehmarnbelt-Region - D 
(OH, HL, Plön) 

Fehmarnbelt-Region - 
DK (Sjaelland Region) 

D  (w/o Fehmarnbelt-
Region) 

DK (w/oFehmarnbelt-
Region) 

How would you evaluate the image of the 
Fehmarnbelt-Region as business location? 

(1 = bad, 10 = very good) 

7,58 
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Fehmarnbelt-Region 

- D (OH, HL, Plön) 

Fehmarnbelt-Region 

- DK (Sjaelland 
Region) 

D  (w/o Fehmarnbelt-

Region) 

DK (w/o 

Fehmarnbelt-Region) 

How would you evaluate food from the 
Fehmarnbelt-Region? 
(1=bad; 10=very good) 



BELTFOOD 
 
- Crossing bridges ï heading new markets -  

 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Für weitere Informationen kontaktieren Sie bitte das  
Grønt Center unter Tel.: +45 54 607000/ lbj@greencenter.dk bzw. die  
Wirtschaftsförderung Lübeck GmbH unter 0451-7065529/ miler@luebeck.org.  

 
Ausblick: 
 
BELTFOOD Place Brand Strategy: Ernährungswirtschaft in der Fehmarnbelt-Region 
Strategiepapier über die Positionierung der Ernährungswirtschaft in der Fehmarnbelt-Region. Ziel 
ist es, die Region unter Fachkräften und Unternehmen der Ernährungswirtschaft emotional zu 
positionieren.  
 
Common Needs of Knowledge Capacities in the Fehmarnbelt-Region: 
Umfrage in der Ernährungswirtschaft aus der Fehmarnbelt-Region über den bestehenden und 
zukünftigen Bedarf an Trainingsangeboten, Weiterbildungsmaß-nahmen und Kompetenzanbietern.  
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BELTFOOD IS A PROJECT BY WIRTSCHAFTSFÖRDERUNG LÜBECK AND GREEN CENTER. 

Contact info@beltfood.org or  

Wirtschaftsförderung LÜBECK GmbH, Falkenstraße 11, D-23564 Lübeck, T +49 (0)451 70655-0, info@luebeck.org 

Green Center, Videncenter Råhavegård, Maribovej 9, DK-4960 Holeby, T +45 5460 7000, mail@greencenter.dk 

Lebensmittel :  Welche  Dimensionen  sind  dem  Konsumenten  wichtig?  
Deutsche  und  dänische  Ergebnisse  im  Vergleich  
 
In einem sind sich die deutschen und dänischen Befragten einig: Lebensmittel müssen qualitativ 
hochwertig sein. Daneben ist es dem deutschen und dem dänischen Konsumenten besonders wichtig, 
dass Lebensmittel aus natürlichen Zutaten und von glaubwürdigen Produzenten hergestellt werden. 
In der Betrachtung der TOP-5 Imagedimensionen für Lebensmittel, kann ein entscheidender Unterschied 
zwischen dem deutschen und dem dänischen Konsumenten beobachtet werden: 
Den deutschen Konsumenten muss man in erster Linie über den Genussfaktor des Produkts überzeugen. 
Dahingegen interessiert sich der dänische Konsument vielmehr für den Faktor Ăgesundñ. Beide 
Imagedimensionen schließen einander dabei nicht aus. In der Entwicklung und Vermarktung von 
Produkten in Deutschland und in Dänemark sollten diese Unterschiede bedacht werden, und die Prioritäten 
(z.B. Unique Selling Proposition des Produkts) entsprechend formuliert werden.  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Die Vollversion der Umfrage ist unter www.beltfood.de/downloads einzusehen.  
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new and innovative products 

produced by a market leader 

produced by a family-run company... 

ecologicalé 

inexpensive 

produced under sustainable aspects 

produced with little ingredients 

a regional specialty ... 

indulgence/ pleasure 

made with traditional methods ... 

made with natural ingredients 

short delivery distances 

from trustworthy manufacturers 

provided with a control seal / seal é 

a high quality ... 

healthy ... 

1= do not agree at all; 10= totally agree  

Food from the Fehmarnbelt-Region is known for (being).... 
Denmark (n=262) vs. German (n=275) 

Denmark 

Germany 
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produced by a family-run company... 

produced by a market leader 

new and innovative products 

a regional specialty ... 

ecologicalé 

made with traditional methods ... 

short delivery distances 

indulgence/ pleasure 

produced with little ingredients 

produced under sustainable aspects 

provided with a control seal / seal é 

made with natural ingredients 

inexpensive 

healthy ... 

from trustworthy manufacturers 

a high quality ... 

1= not important; 10= very important 

In general: How important is it, that food..... 
Germany(n=275) vs. Denmark (n=262) 

DK 

DE 

mailto:lbj@greencenter.dk
mailto:miler@luebeckk.org
http://www.beltfood.de/downloads
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BELTFOOD  Status 

Indenfor rammerne af Arbejdspakken BELTFOOD 
Science tog BELTFOOD i første halvår initiativ til de 
to workshops òGrÞnseoverskridende tysk-dansk 
fßdevaresikkerhedò og òFood Industry in the 
Femarnbelt-Region: A Factor of Growth?ò Den 
første var rettet mod repræsentanter fra myndig-
heder og aktører fra området fødevaresikkerhed, og 
den anden mod repræsentanter fra politik og 
erhvervsfremmende aktører. 
  
Højdepunktet i arbejdspakken BELTFOOD 
Business var den tysk-danske fællesstand på 
FoodExpo i Herning. 

Anden del af arbejdspakken BELTFOOD Region 
fokuserer på udviklingen af en markedsstrategi for 
regionen som hjemsted for fødevarebranchen. 
Første resultat: Et studie over image og identitet i 
Femern Bælt Regionen som center for landbrug og 
som hjemsted for fødevarebranchen.  
  
 

Side 1  Side 2  

 

 

 

 

 

 

 

Grænseoverskridende dansk-tysk 
fødevaresikkerhed 

 
BELTFOOD workshop på den 6. foodRegio Trendtag i Lübeck den 23. februar 2012 

Fødevaresikkerhed på tværs af den dansk-
tyske grænse bliver mere og mere relevant. I 
2010 blev der handlet fødevarer for 4,2 
milliarder euro mellem Tyskland og Danmark 
og den kommende faste Femern Bælt 
forbindelse vil fremme den internationale 
fødevarehandel yderligere.  
BELTFOOD - Workshoppen gav de tyske og 
danske myndigheder og andre aktører gode 
muligheder for at skabe en platform, hvor de 
kunne diskutere grænseoverskridende 
fødevaresikkerhed i regionen og etablere 
kontakter og udveksling af viden om de 
respektive systemer og strukturer. 
Tyske og danske myndigheder og aktører 
inden for fødevaresikkerhed har altså fået 
gode muligheder for at lære hinandens 
systemer, strukturer og interessenter at 
kende, og for at drøfte spørgsmålet om 
grænseoverskridende fødevaresikkerhed i den 
dansk-tyske Femern Bælt-region. 
 
 
 
 
 
 
 
 

På dagsordenen var forskellige indlæg om 
henholdsvis det tyske og det danske 
fødevaresikkerhedssystem: 
 Dr. Klaus-Dietrich Sturm, Ministeriet for 
Landbrug, miljø og landdistrikter i Schleswig-
Holstein, Institut for Forbrugerbeskyttelse og 
Veterinærkontrol, gennemgik det retslige 
grundlag samt de offentlige strukturer og 
styresystemer i Tyskland. 
Sørine Quaade Møller fra Ministeriet for 
Fødevarer, Det danske Veterinær - og Føde-
varedirektorat, fortalte på lignende vis om 
international handel og det danske system for 
fødevarekontrol. 
Deltagerne fik inspiration til fremtidige 
strategier og aktiviteter i den tysk-danske 
grænseregion, da Dr. Martin Hamer, 
administrerende direktør for GIQS (Grenz-
überschreitende Integrierte Qualitäts-
sicherung e.V.), fortalte om erfaringer fra 10 
års projektarbejde i den tysk-hollandske 
grænseregion. 

 
  

 
 



BELTFOOD Workshop: 
Food Industry in the Fehmarnbelt-

Region: A factor of Growth? 
 

BELTFOOD workshop den 15. maj 2012 i Holeby, Danmark 

Spisekammer med et verdensomspændende rennomé ..... i Femern Bælt regionen findes verdensberømte 
varemærker, producenter af højkvalitets nicheprodukter og velrenommerede udbydere, leverandører og 
producenter. Tallene taler for sig selv: ca 12,6 procent (2009) af alle job i regionen kan henføres til 
fødevareindustrien (BELTFOOD Cluster Analysis, 2011). 

  
På ĂFood Industry in the Fehmarnbelt-Region: Industry of Growth!?ñ workshoppen i Holeby drøftede 
deltagere fra ministerier i Slesvig-Holsten og Danmark hvilke muligheder, der p.t. er tilgængelige for 
vores vigtige fødevareindustri, - og hvad der kunne være behov for i fremtiden. 

 
I workshoppen deltog tyske repræsentanter fra Ministeriet for Økonomi og Ministeriet for Landbrug, Miljø 
og Landdistrikter (MLUR), i Slesvig-Holsten. Fra Danmark deltog repræsentanter fra Vækstforum 
Sjælland, Ministeriet for Fødevarer, Landbrug og Fiskeri og Roskilde Universitetscenter. På workshoppen 
identificerede deltagerne, sammen med Wirtschaftsförderung Lübeck (BELTFOOD) og Grønt Center 
(BELTFOOD), indsatsområder og mulige målsætninger for at støtte fødevareindustrien i regionen 
fremover.  

 
Under diskussionen var der særligt fokus på følgende temaer indenfor udvikling af fødevarevirksomheder: 
Kompetenceudvikling / efteruddannelse /særlig kvalifikationer / adgang til faglært arbejdskraft, 
ressourcesikkerhed, samt klynge- og netværksdannelse. Indsatsområder, der bør sættes højt på den 
fremtidige dagsorden, både hos erhvervsfremmeaktører og på politisk hold. 

  
 
 

 
 
 

 
 

 

 
 
 

 

 

 

 

 

BELTFOOD udgiver ny brochure 
"Opskrifter på succes for markedsadgang til Danmark / Tyskland" 

 
 

Side 3  Side 4  

BELTFOOD har udgivet en brochure med nyttige tips og informationer til fødevarevirksomheder, der 
overvejer at eksportere til henholdsvis det tyske eller danske marked. 

  
Brochuren tager udgangspunkt i BELTFOODôs Capacity Development Program, der var et tysk-dansk 
uddannelsesprogram, som BELTFOOD har udviklet og gennemført specielt for fødevareindustrien i Femern 
Bælt regionen. 

  
Online-versionen findes på tysk og dansk og kan downloades på www.beltfood.dk/dk/59/beltfood-
information.html .  
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BELTFOOD på FoodExpo 2012 
Virksomheder skabte kontakter på FOODEXPO 

 På FoodExpo messen deltog BELTFOOD med en stor 
dansk-tysk fællesstand, hvor 5 danske virksom-
heder og 3 tyske deltog med egne stande.  
Planteriet Aps var en af de deltagende 
virksomheder, og her beskriver virksomheden 
oplevelsen. 
- Det  var  fantastisk  at  deltage  i Messen  i Herning,  vi  
fik  utrolig  mange  positive  tilbagemeldinger , siger 
Tine Vinther Clausen, og vi  fik  skabt  mange  gode  
kontakter,  som  vi  allerede  er  i fuld  gang  med  at  
følge  op på. Det  at  få lov  til  at  fortælle  sin  historie  
og tankerne  bag  produkterne,  og få  kontant  
afregning  med  forbrugerkommentarer  var  
overvældende  for  både  Christian  og jeg .  
- Ud over  samarbejde  med  andre  virksomheder,  har  
det  også  været  afgørende  for  vores  deltagelse  i 
FoodExpo  i 2012 , at  vi  var  en del  af  BELTFOOD 
standen . Her  har  vi  igennem  hele  forløbet  fra  
beslutning  om  at  deltage  til  selve  messedagene,  
fået  professionel  hjælp . Der  er  mange  muligheder  
og mange  ting,  man  skal  sætte  sig  ind  i,  når  man  
deltager,  og det  er  fantastisk,  at  der  findes  
personer,  der  tager  os i hånden  og deler  vores  
begejstring . Internt  blandt  de deltagende  
virksomheder  på den  dansk - tyske  BELTFOOD stand  
fik  vi  fra  starten  af  også  skabt  rigtig  gode  relationer .  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Vores  Plantedrikke  er  et  køleprodukt,  og det  var  
derfor  en  udfordring  at  få  dem  til  Herning . Vagn  P 
Fisk fra  Næstved  skulle  også  med  til  Herning  i 
BELTFOOD netværket,  og han  tilbød  straks,  at  vi  
kunne  køre  med  ham . Det  er  samarbejde!  Siger 
Tine Vinther Clausen. 
Tilbage er nu udfordringen med at få Plantedrikkene 
rundt i landet på køl. -  Vi har  fået  skabt  flere  gode  
kontakter,  og  det  er  p.t . vores  udfordring,  at  få 
skabt  det  rigtige  netværk  til  de professionelle  
distributører . Det  er  ikke  altid  man  er  så attraktiv,  
når  man  er  lille,  siger  Christian  Lorentz  Bagger,  men  
vores  mål  er,  at  vokse  os store  og stærke,  og det  er  
vi  sikre  på,  at  der  er  nogen  der  vil  hjælpe  os med,  
ved  at  køre  produkterne  ud  til  kunderne , slutter 
Christian  Lorentz  Bagger . 
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BELTFOOD Video 
Indtryk & oplevelser: BELTFOOD på FoodExpo 2012 

 

På Video: 

www.beltfood.dk/dk/63/beltfood-exhibitions.html  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

I fotogalleri: 

www.beltfood.dk/dk/61/galerie.html  
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Femern Bælt Regionen som Center for landbrug  
Det blev undersøgt hvilke imagedimensioner, der især kendetegner Femern Bælt Regionen som 
center for landbrug.  
Det blev fastslået, at Femern Bælt Regionen især giver følgende associationer: 
  
Á Hjertelige og venlige mennesker 
Á Et sted, man gerne besøger 
Á Høj livskvalitet 
Á Karrieremuligheder 
Á Investeringsmuligheder 
Á God infrastruktur 
  
Det kunne fastslås, at regionens identitet faldt mere positiv ud end regionens image: Mennesker, der 
bor i regionen, vurderer grundlæggende forskellige imagedimensioner mere positivt end mennesker, 
der bor i andre regioner i Tyskland og Danmark.  
Det blev fastslået, at image og identitet for Femern Bælt Regionen hvad angår fødevarebranchen 
falder bedre ud i Tyskland end i Danmark. 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
- Brücke für die Ernährungswirtschaft -  
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Image og identitet i Femern Bælt 
Regionen som hjemsted for 
fødevarebranchen 
 

BELTFOOD har i en rundspørge undersøgt, hvilket image og hvilken identitet 
Femern Bælt Regionen har som center for landbrug og som hjemsted for 
fødevarebranchen.  

 

537 òYoung Professionalsò i alderen fra 20 til 39 år fra Tyskland og Danmark blev i tidsrummet fra 
30.05.2012 indtil 10.06.2012 spurgt om deres mening om Femern Bælt Regionen som hjemsted for 
fødevarebranchen. Her blev også set på forholdet mellem meningerne hos dem, der selv bor i Femern 
Bælt Regionen, (identitet; n=166) og dem, der bor i andre regioner (image; n=371).  

Studiet besvarer spørgsmålene: Hvad står Femern Bælt Regionen for? Hvilken association vækker 
regionen i sammenhæng med fødevarebranchen hhv. levnedsmidler? 

Sideeffekt: Man undersøgte, hvilke egenskaber de tyske og de danske konsumenter lægger vægt på ved 
levnedsmidler. 

Studiet er en del af BELTFOODs arbejdsområde Place Branding, i hvilket der udarbejdes en regionalt 
baseret markedsstrategi for Femern Bælt Regionen som Food-center. 

Sideordnet mål: At øge attraktiviteten og den emotionelle tiltrækningskraft i regionen blandt fagfolk og 
mellemledere indenfor fødevarebranchen, samt blandt de kommende generationer. 

 
Associationer  til  Femern  Bælt  Regionen  
Det har vist sig, at der er en grundlæggende forskel i opfattelsen af Femern Bælt Regionen mellem de 
tyske og de danske deltagere i undersøgelsen.  
Mens Femern Bælt Regionen for tyskerne er lig med òÏstersßenò og òFerieò, associerer danskerne det helt 
modsat: Femern Bælt Regionen står her først og fremmest for òden faste Femern-forbindelseò, òArbejdeò 
og òHandelen mellem Tyskland og Danmarkò. 
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BELTFOOD 
 
- Crossing bridges ï heading new markets -  

 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
For yderligere informationen kontakt venligst Grønt Center på Tel.: +45 54 607000/ lbf@greencenter.dk 
eller Wirtschaftsförderung Lübeck GmbH på 0451-7065529/ miler@luebeck.org.  

 
Fremtidige opgaver:  
 
BELTFOOD Place Brand Strategy: Fødevarebranchen i Femern Bælt Regionen 
Strategiinformation om positionering af fødevarebranchen i Femern Bælt Regionen. Det er formålet 
at positionere regionen blandt fagfolk og virksomheder indenfor fødevarebranchen emotionelt. 
 
Common Needs of Knowledge Capacities in the Fehmarnbelt-Region: 
Undersøgelse indenfor fødevarebranchen i Femern Bælt Regionen om det bestående og fremtidige 
behov for træningstilbud, videreuddannelsestilbud og kompetenceudbydere. 
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BELTFOOD IS A PROJECT BY WIRTSCHAFTSFÖRDERUNG LÜBECK AND GREEN CENTER. 

Contact info@beltfood.org or  

Wirtschaftsförderung LÜBECK GmbH, Falkenstraße 11, D-23564 Lübeck, T +49 (0)451 70655-0, info@luebeck.org 

Green Center, Videncenter Råhavegård, Maribovej 9, DK-4960 Holeby, T +45 5460 7000, mail@greencenter.dk 

Fødevarer :  Hvilke  dimensioner  er  vigtige  for  forbrugeren?  
Sammenligning  mellem  tyske  og danske  resultater    
  
På et punkt er tyske og danske adspurgte enige: Fødevarer skal være af høj kvalitet. Derudover er det 
særligt vigtigt for den tyske og den danske forbruger, at fødevarer er fremstillet af naturlige 
ingredienser og af troværdige producenter.  I vurderingen af top-5 imagedimensionerne for fødevarer 
kan man iagttage en afgørende forskel mellem den tyske og den danske forbruger: 
  
Den tyske forbruger skal først og fremmest overbevises om produktets nydelsesfaktor. Derimod 
interesserer den danske forbruger sig langt mere for faktoren òsundò. De to imagefaktorer udelukker dog 
ikke hinanden. I udvikling og markedsføring af produkter i Tyskland og Danmark skal man tage højde for 
disse forskelle, og prioriteterne (f. eks. produktets Unique Selling Proposition) skal formuleres tilsvarende. 

  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Den fulde version af undersøgelsen kan ses under http://www.beltfood.dk/dk/20/downloads.html. 
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short delivery distances 

from trustworthy manufacturers 

provided with a control seal / seal é 

a high quality ... 

healthy ... 

1= do not agree at all; 10= totally agree  

Food from the Fehmarnbelt-Region is known for (being).... 
Denmark (n=262) vs. German (n=275) 

Denmark 

Germany 
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In general: How important is it, that food..... 
Germany(n=275) vs. Denmark (n=262) 
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